Konkurs na najlepszy Biznes Plan 11 edycja
Regulamin konkursu na najlepszy Biznes Plan

Organizatorem konkursu jest Akademicki Inkubator Przedsigbiorczosci przy PWSZ

w Kaliszu oraz Wydziat Zarzadzania Panstwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w Kaliszu.
Konkurs rozpocznie si¢ w styczniu 2015 i bedzie trwal do konca czerwca 2015 roku, z
zastrzezeniem ze prace studentow beda przyjmowane do 30 maja 2015 roku.

. Uczestnikami konkursu moga by¢ studenci Panstwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej oraz
studenci innych Uczelni posiadajacy aktualng i wazna legitymacj¢ studencka na dzien
30.05.2014 roku.

Uczestnicy przygotowuja biznes plan w ktorym przedstawiaja wtasny, autorski pomyst na
zatozenie firmy z branzy: produkcyjnej, ustugowej lub ustugowo - produkcyjnej, opisujac
zasady jej funkcjonowania.

Minimalny zakres biznes planu powinien zawierac:

e Strona tytulowa powinna zawiera¢: nazw¢ wilasna opracowania np. Biznes Plan
Firmy X, imi¢ i nazwisko (- @) autora (- 6w) biznes planu, nazw¢ Uczelni, nazwg
Wydziatu , Kierunek (specjalnos¢) studiow, oraz dane kontaktowe (nr telefonu, adres
do korespondencji, adres e-mail ).

e Streszczenie
W streszczeniu nalezy przedstawi¢ syntetycznie najistotniejsze elementy planu, tj.:
cel przedsiewzigcia oraz opis spodziewanych Kkorzysci, wysokos¢ srodkow
finansowych potrzebnych do realizacji przedsigwzigcia, krotki opis produktu (ustugi)
oraz rynku na ktérym zamierzamy dziatac,

e Profil i zakres dzialania przedsiebiorstwa
Informacja o przedsigbiorstwie tj. nazwa firmy, forma prawna, sposob rozliczania
z urzedem skarbowym a takze informacje teleadresowe (adres, e-mail, adres
strony internetowej), lokalizacja, PKD planowanej dziatalno$ci. W tej czesci
biznes planu nalezy scharakteryzowaé¢ motywy podjecia planowanej dziatalnosci,
uzasadni¢ wybor branzy, misje i cele przedsigbiorstwa. Nalezy zamie$ci¢ ogdlna
charakterystyke rynku zbytu 1 dostawcow. Przedstawi¢ producentow/ustugodawcow
juz dziatajacych na rynku a takze oméwi¢ zidentyfikowane potrzeby nabywcow,
oraz dlaczego proponowana ustuga/produkt bedzie lepsza/y od juz istniejacych na
rynku? Na jakich przestankach autor /- rzy/ biznes planu opieraja sukces
ekonomiczny firmy. Okresli¢ formy dystrybucji, ktore beda wykorzystywane dla
produktow lub ustug.

W przypadku firmy wigkszej niz jednoosobowa, wiasciwe bedzie okreslenie
podziatu zadan dla poszczegdlnych pracownikow.

e Plan organizacyjny ( nie dotyczy firm jednoosobowych)

W tej czgSci biznes planu nalezy przedstawi¢ opis struktury organizacyjnej
przedsigbiorstwa oraz kadry pracowniczej. Nalezy przedstawi¢ charakterystyke
pracownikow, ich wyksztalcenie, kwalifikacje, doswiadczenie, zakres posiadanych
obowiazkow, a takze otrzymane nagrody, wyrdznienia oraz przyshugujace
wynagrodzenie na zajmowanym stanowisku, co pozwoli ustali¢ ogéle koszty
zatrudnienia. Przedstawiamy w tej czg$ci rowniez charakterystyke potrzebnej kadry
pracownicze] do realizacji planowanego przedsigwzigcia, a takze stosowany w
przedsigbiorstwie system motywacji do pracy i narz¢dzia kontroli.

e Opis produktu lub ustugi
Opis dziatalnos$ci gospodarczej, ktora prowadzi¢ bedzie przedsigbiorstwo wraz z
uzasadnieniem wyboru konkretnej branzy. Nalezy doktadnie opisa¢ produkt/ustugg,



ktory/a znajduje si¢ na rynku lub ktéry zamierzamy wprowadzi¢. Opisujemy cechy
wyrozniajace produkt/ustuge na rynku, jego jakos¢, trwatos¢, funkcjonalno$¢ Nalezy
scharakteryzowac¢ technologi¢ wytwarzania produktu oraz mozliwo$ci modernizacji i
dalszego rozwoju produktu. Opisa¢ nalezy zasady wprowadzenia nowego produktu
na rynek, przedstawi¢ potrzebny majatek produkcyjny w odniesieniu do
planowanego przedsigwzigcia (hale produkcyjne, magazyny, urzadzenia i maszyny
produkcyjne, $rodki transportowe), zdolnosci produkcyjne, harmonogram produkcji
oraz niezbedne materiaty 1 surowce. W przypadku tych ostatnich nalezy wskazac
zrodto zaopatrzenia, dostawce lub mozliwo$¢ produkcji potrzebnych elementow we
wlasnym zakresie. Wartos¢ aktywow trwatych i obrotowych nalezy przedstawi¢ w
warno$ci pieni¢znej. Ustugi nalezy przedstawi¢ w ilo$ci ich realizacji w danym
okresie oraz harmonogram ich $§wiadczen.
Harmonogram organizacyjny
Harmonogram organizacyjny, ktory bedzie przedstawiat szczegdtowy plan,
szczegotowe cele do realizacji oraz etapy ich osiagnigcia wraz z terminami realizacji.
Przedstawione terminy realizacji powinny zosta¢ przedstawione okre$lajac terminy
rozpoczgceia realizacji poszczegdlnych czynnos$ci oraz terminy ich zakonczenia.
Plan marketingowy
Plan marketingowy ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji, dystrybucji i ceny
wraz z budzetem marketingowym na ten cel, poparty rozpoznaniem rynku. W planie
marketingowym powinny zosta¢ omodwione szczegdtowo cechy oferowanego
produktu lub ustugi, sposob prowadzenia sprzedazy oraz rynek zbytu, a takze
zamierzenia co do promocji i reklamy produktu Ilub ushugi. Najczesciej
wykorzystywanym modelem marketing jest tzw. model 4P obejmujacy:
» Product (produkt) — oferowane produkty, ich jako$¢, cechy, opakowanie, czy
marka,
» Price (cena) - wysokos¢ ceny, warunki ptatnosci,
» Place (miejsce) - sposobem rozmieszczenia produktow na rynku, kanaty dystry-
bucji,
» Promotion (promocja)- promocja i reklama sprzedazy, public relations.
W zalozeniach tej czg$ci biznes planu lezy szczegotowe przedstawienie branzy w
jakiej zamierzamy dziata¢. Nalezy przedstawi¢ analizg¢ rynku, ich segmentoéw i
wielko$ci udzialow, ktore chcemy osiagnac, na tle konkurencji, ktora nalezy dobrze
okresli¢ 1 scharakteryzowac. Nalezy dokona¢ charakterystyki klientéw (np. dochodu
czy stylu dokonywania przez klientow zakupow), a takze szans i zagrozen, ktore sa
zwiazane z pojawieniem si¢ produktu na rynku. Nalezy przedstawi¢ to co zyskaja
klienci jesli skorzystaja z naszej ushugi lub zakupia nasz produkt. W tym punkcie
biznes planu nalezy charakteryzowa¢ bariery wejScia przedsigbiorstwa na dany
rynek oraz przeprowadza analize SWOT. Nalezy zamiesci¢ informacj¢ dotyczace
przyjetej strategii sprzedazy, jakie beda planowane formy sprzedazy a takze ilo$¢
sktadanych zamoéwien przez klientow. Wskazanym jest przedstawienie prognoz
popytu na przyszto$¢ oraz przyjgta polityke cenowa. Nalezy uwzgledni¢ réwniez
prognozg sprzedazy i przychody.
Plan finansowy
Wielkos¢ $rodkéw finansowych przeznaczonych na uruchomienie dziatalnosci
gospodarczej, wraz z opisem zrodet ich pozyskania. Dodatkowo nalezy umiescic
harmonogram rzeczowo finansowy. W czg¢sci tej powinny znalez¢ si¢ dane dotyczace
prognozowanej sprzedazy, osiaganych zyskow i strat, ponoszonych kosztow, a takze
majatku niezbednego do prowadzenia dziatalnos¢ gospodarczej. Wyzej wymienione
dane zawiera si¢ w odpowiednio przygotowanych sprawozdaniach finansowych, tj.
bilansie , rachunku zyskow 1 strat oraz rachunku przeptywow srodkow pienigznych.
W tej czes$ci przedstawia sig¢ zrodia finansowania planowanego przedsigwzigcia oraz
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terminy ich sptaty. Z przeprowadzanych analiz w biznes planie powinna znalez¢ si¢
analiza progu rentownosci, ocena efektywnos$ci planowanego przedsigwzigcia,
wycena wartosci przedsi¢biorstwa, a takze analiza wskaznikowa, tj. analiza
plynnosci, zadluzenia, obrotowosci oraz zyskownosci. Sprawozdania finansowe
powinny dotyczyé prognozy na okres 3 lata od momentu uruchomieniu
przedsigwzigcia.
e Podsumowanie
Biznes plan powinien zajmowac¢ nie mniej niz 10 stron formatu A4 przy pojedynczej
interlinii 1 wielkos$ci czcionki 12 punktéw, marginesy standardowe.
Prace oceni Jury zlozone z przedstawicieli PWSZ w Kaliszu, wielkopolskich instytucji
finansowych oraz otoczenia biznesu, przedsigbiorcow, a takze ludzi $wiata nauki. Podczas
oceny premiowane beda szczegdlnic odwazne, oryginalne projekty biznesowe,
przedstawiajace innowacyjnos$¢ zatozen marketingowych, konkurencyjno$¢ oraz niebanalne
pomysty na wypromowanie produktu (ustugi).
Autor/autorzy najlepszych prac otrzymaja atrakcyjne nagrody.
Autorstwo prac (biznes planow) moze by¢ jednoosobowe, ale moga je takze przygotowywac
zespoly ztozone z maksymalnie dwdch cztonkow.
Przygotowane opracowanie nalezy dostarczy¢ do Dziekanatu Wydziatu Zarzadzania w
Kaliszu, ul. Nowy Swiat 4, wraz z wersja elektroniczna na nosniku cyfrowym plik zapisany
w formacie PDF.



