Regulamin konkursu na najlepszy biznesplan

. Organizatorem konkursu jest Akademicki Inkubatad@stbiorczaci przy PWSZ

w Kaliszu oraz Wydziat Zasglzania Pastwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej w Kaliszu.

. Konkurs rozpocznie siw styczniu 2014 i &dzie trwat do kaca czerwca 2014 roku, z
zastrzeeniemze prace studentéwetla przyjmowane do 30 maja 2014 roku.

. Uczestnikami konkursu magby¢ studenci Pastwowe] Wysze] Szkoly Zawodowej
posiadajcy aktualm i wazna legitymacg studenck na dzié 30.05.2014 roku.

. Uczestnicy przygotowsj biznesplan w ktorym przedstawqajvtasny, autorski pomyst na
zatazenie firmy z brany: produkcyjnej, ustugowej lub ustugowo - produkwsj, opisugc
zasady jej funkcjonowania.

. Minimalny zakres biznesplanu powinien zawtera

« Strona tytulowa powinna zawi€ranazw wiasrp opracowania np. Biznesplan
Firmy X, imi¢ i nazwisko (- a) autora (- 6w) biznesplanu, nazyczelni, nazw
Wydziatu , Kierunek (specjaldé) studiow, oraz dane kontaktowe (nr telefonu, adres
do korespondencji, adres e-mail ).

» Streszczenie
W streszczeniu nalg przedstawd syntetycznie najistotniejsze elementy planu, tj.:
cel przedsiwziecia oraz opis spodziewanych kofzy wysokdé srodkéw
finansowych potrzebnych do realizacji przedsiiccia, krotki opis produktu (ustugi)
oraz rynku na ktérym zamierzamy dzigta

e Profil i zakres dziatania przedsebiorstwa
Informacja o przedsbiorstwie tj nazwa firmy, forma prawna, sposoéb rozliczania
z urzedem skarbowym a take informacje teleadresowe (adres, e-mail, adres
strony internetowej), lokalizacja, PKD planowanej dziataldoi. W te] czsci
biznes planu naky scharakteryzowamotywy podgcia planowanej dziatalsoi,
uzasadrii wybér bramy, misje i cele przeddbiorstwa. Naley zamigci¢ ogolm
charakterysty& rynku zbytu i dostawcow. Przedstawiroducentow/ustugodawcow
juz dziatapcych na rynku a tadle omowt zidentyfikowane potrzeby nabywcow,
oraz dlaczego proponowana ustuga/produidzie lepszaly od jiistniepcych na
rynku? Na jakich przestankach autor /- rzy/ bizhe@sp opieray sukces
ekonomiczny firmy. Okrdi¢ formy dystrybucji, ktére &da wykorzystywane dla
produktéw lub ustug.

W przypadku firmy wtkszej nz jednoosobowa, wkgiwe bxdzie okrélenie
podziatu zad& dla poszczegolnych pracownikow.

* Plan organizacyjny ( nie dotyczy firm jednoosobowyic)

W tej czsci biznesplanu naky przedstawd opis struktury organizacyjnej
przedstbiorstwa oraz kadry pracowniczej. Naje przedstawd charakterystyk
pracownikow, ich wyksztatcenie, kwalifikacje, &dadczenie, zakres posiadanych
obowiazkbw, a take otrzymane nagrody, wyidBienia oraz przystugage
wynagrodzenie na zajmowanym stanowisku, co pozwsilialé ogodle koszty
zatrudnienia. Przedstawiamy w tegéa réwniez charakterysty& potrzebnej kadry
pracowniczej do realizacji planowanego przewgiccia, a take stosowany w
przedsgbiorstwie system motywacji do pracy i nalzia kontroli.

* Opis produktu lub ustugi
Opis dziatalnéci gospodarczej, ktdrprowadzé bedzie przedsibiorstwo wraz z
uzasadnieniem wyboru konkretnej bignNalezy doktadnie opisa produkt/ustug,
ktéry/a znajduje si na rynku lub ktory zamierzamy wprowaélzOpisujemy cechy
wyroézniajace produkt/ustugna rynku, jego jaka, trwatas¢, funkcjonalndéé Nalezy
scharakteryzowatechnologt wytwarzania produktu oraz movosci modernizacji i



dalszego rozwoju produktu. Opésaalezry zasady wprowadzenia nowego produktu
na rynek, przedstawi potrzebny majtek produkcyjny w odniesieniu do
planowanego przedsvzigcia (hale produkcyjne, magazyny, anizenia i maszyny
produkcyjne,srodki transportowe), zdolsoi produkcyjne, harmonogram produkcji
oraz niezhdne materiaty i surowce. W przypadku tych ostatmelhery wskazé
zrodto zaopatrzenia, dostagvtub mazliwos¢ produkcji potrzebnych elementow we
wilasnym zakresie. Warté aktywow trwatych i obrotowych natg przedstawd w
warnaci pienkznej. Ustugi naley przedstawd w ilosci ich realizacji w danym
okresie oraz harmonogram i¢liadcze.
Harmonogram organizacyjny
Harmonogram organizacyjny, ktéry edzie przedstawiat szczego6towy plan,
szczegotowe cele do realizacji oraz etapy ichgys¢cia wraz z terminami realizaciji.
Przedstawione terminy realizacji powinny z@spazedstawione okg&ajac terminy
rozpoczcia realizacji poszczegoélnych czyrooraz terminy ich zakzenia.
Plan marketingowy
Plan marketingowy ze szczegélnym uwgdhieniem promocji, dystrybucji i ceny
wraz z budetem marketingowym na ten cel, poparty rozpoznamigrku. W planie
marketingowym powinny zosta oméwione szczegétowo cechy oferowanego
produktu lub ustugi, sposob prowadzenia sprzgdaraz rynek zbytu, a tak
zamierzenia co do promocji i reklamy produktu Ilulstugi. Najczsciej
wykorzystywanym modelem marketing jest tzw. motebbejmujcy:
» Product (produkt) — oferowane produkty, ich jaké, cechy, opakowanie, czy
marka,
» Price (cena) -wysoka¢ ceny, warunki ptatriei,
» Place (miejsce) sposobem rozmieszczenia produktow na rynku, kaahgdyry-
bucji,
» Promotion (promocja)- promocja i reklama sprzedag public relations.
W zalazeniach tej cgsci biznesplanu ley szczegétowe przedstawienie hirgnwv
jakiej zamierzamy dziata Nalezy przedstawd analiz rynku, ich segmentéw i
wielkosci udziatéw, ktére chcemy agjm¢, na tle konkurenciji, ktégrnalezy dobrze
okresli¢ i scharakteryzow@a Nalezy dokon& charakterystyki klientow (np. dochodu
czy stylu dokonywania przez klientow zakupdéw), kzéaszans i zageen, ktore g
zwiazane z pojawieniem giproduktu na rynku. Naky przedstawd to co zyskaj
klienci jesli skorzystag z naszej ustugi lub zakuphasz produkt. W tym punkcie
biznesplanu nalsy charakteryzowabariery wejcia przedsibiorstwa na dany rynek
oraz przeprowadzaanalizg¢ SWOT. Naleey zamidgci¢ informacg dotycace
przyjetej strategii sprzeds, jakie keda planowane formy sprzegha a take ilos¢
skladanych zamowie przez klientow. Wskazanym jest przedstawienie poag
popytu na przyszks oraz przygta polityke cenowa. Nalezy uwzgkdni¢ réwniez
prognoz sprzeday i przychody.
Plan finansowy
Wielkos¢ srodkéw finansowych przeznaczonych na uruchomienzéatalnaci
gospodarczej, wraz z opisemodet ich pozyskania. Dodatkowo nafeumiesci¢
harmonogram rzeczowo finansowy. e tej powinny znalgc sic dane dotyczce
prognozowanej sprzegig osaganych zyskow i strat, ponoszonych kosztow, agak
majtku niezlegdnego do prowadzenia dziataidogospodarczej. Waej wymienione
dane zawiera siw odpowiednio przygotowanych sprawozdaniach fioangh, tj.
bilansie , rachunku zyskow i strat oraz rachunkzeptywowsrodkéw piengznych.
W tej czs$ci przedstawia gizrodia finansowania planowanego przeudsiiccia oraz
terminy ich sptaty. Z przeprowadzanych analiz wnkegplanie powinna znéaie si¢
analiza progu rentowndci, ocena efektywnéci planowanego przedsiwzigcia,
wycena wart&ci przedsibiorstwa, a takze analiza wskanikowa, tj. analiza



ptynnosci, zadtuzenia, obrotowdci oraz zyskowndci. Sprawozdania finansowe
powinny dotyczg prognozy na okres 3 lata od momentu uruchomieniu
przedsgwziccia.

* Podsumowanie

6. Biznesplan powinien zajmowanie mniej nk 10 stron formatu A4 przy pojedynczej
interlinii i wielkosci czcionki 12 punktoéw, marginesy standardowe.

7. Prace oceni Jury ztone z przedstawicieli PWSZ w Kaliszu, wielkopolskimstytucji
finansowych oraz otoczenia biznesu, przgusrcow, a take ludziswiata nauki. Podczas
oceny premiowane c¢bla szczegOlnie odwae, oryginalne projekty biznesowe,
przedstawiajce innowacyjnét zatazen marketingowych, konkurencyjgé oraz niebanalne
pomysty na wypromowanie produktu (ustugi).

8. Autor/autorzy najlepszych prac otrzyraajtrakcyjne nagrody.

9. Autorstwo prac (biznesplanow) m® by jednoosobowe, ale mage take przygotowywa
zespoty ztaone z maksymalnie dwéch cztonkow.

10.Przygotowane opracowanie najedostarczy do Dziekanatu Wydzialu Zagdzania w
Kaliszu, ul. NowySwiat 4, wraz z wergjelektroniczi na néniku cyfrowym plik zapisany
w formacie PDF.

Harmonogram konkursu:

Styczeér 2014 — wysytka pism do potencjalnych sponsorowkkiosu,
Stycza — luty 2014 — ogtoszenie o konkursie ( stronarimg®owa, plakaty)
Luty — marzec 2014 — wybér najlepszych propozyfgriosponsoringu,
Luty — maj 2014 — promowanie konkursu, zbieranieaopwa

Czerwiec 2014 — wybdr najlepszego opracowaniscca@nie nagrod

agrwnE



